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Tema tezei de doctorat : “Receptarea mesajului mediatic: dimensiuni
si implicatii educationale”.

CONTEXT, OPORTUNITATE, OBIECTIVE

Context

Pregatirea tezei de doctorat a impus, in opinia noastrd, o analiza
a implicatiilor educationale a receptarii continuturilor mediatice att la
nivelul ofertei emitatorilor (canalele de radio si de televiziune publice si
comerciale) cat si la nivelul receptorilor (elevi din ciclul de invatamant
gimnazial, profesori, parinti). Am fost in egald masurd preocupati de
importanta procesului comunicational mediatic si a celui nemediat, din
spatiul comunicarii didactice, precum si de specificul continuturilor
mediatice.

O primad abordare a vizat parcursul ofertei educationale a canelor
publice de radio si de televiziune. De mai bine de 20 de ani aceste
servicii publice din majoritatea statelor europene au fost prinse in vartejul
concuretei pentru profit cu cele comerciale. Misiunea lor educativ-
formativa si continuturile specifice acestei misiuni nu se incadreazd in
zona senzationalului, a cotelor mari de audienta si de aceea treptat s-a
estompat, spatiul fiindu-i «invadat de diverstisment, programe
informative ori programe ce contepesc mai multe genuri mediatice, de
tipul, « docutainment », « infotainment ». Desi in prezent, din punct de
vedere al numarului de canale si al volumului de timp, oferta canelor
tematice auto-intitulate educationale (Discovery, National Geographic,
Animal Planet, Da Vinci sa) ar putea fi consideratd generoasd in
comparatie cu cea a programelor publice din perioada pozitiei de
monopol a canalelor de radio si de televiziune de stat, in realitate este
vorba despre o oferta pretins educationald construitd pe principii
comerciale, cu misiunea subliminaldi de a vinde. In mod aparent
intamplator ne sunt supuse atentei doar unele zone geografice cu
specificul lor de servicii, atractiv prezentate preponderent din perspectiva
valorilor protestantismului, vedem si revedem anumite teorii din
domeniul medicinei, al biologiei, chimiei, fizicii abordate direct sau
indirect din perspectiva Darwinista.

Dincolo de specificul comercial al mesajelor mediatice
vehiculate de aceste canale « educationale », in sensul ca se adreseaza
unui public cat mai larg cu un nivel mediu si sub-mediu de intelegere,
gradul lor de accesibilitate sporind si prin forta imaginilor in cazul
programelor tv., acestea nu pot cdpata valente educational-formative in
sensul celor din sistemul formal, nonformal, informal de educatie. Un
argument in acest sens este tocmai natura lor comerciald care tinteste
« orice ochi §i orice ureche » fara sd-si propund o gradare a dificultatii
mesajelor. O astfel de gradare a dificultdtii este menita sd conducd la
performata in orice sistem educational, dar 1n sfera mediatica
descurajeaza receptarea de masa, pierde public si se autodesfiinteaza. lata
de ce apreciem ca oferta educationald privitd din perspectiva emitatorilor
de mesaje mediatice se poate cantona in zonda acumularilor la nivelul
experientei sociale a receptorilor si doar selectatd temativ si inserata in
domeniul educatiei poate stimula acumularile in plan cognitiv.

Pe de alta parte, conform rezultatelor obtinute In urma unei serii
de cercetari empirice, cantitative intreprinse 1in statele membre' ale
Uniunii Europene, la comanda Comisiei Europene in 2007, si in 2009,
confirmate si de rezultate ale unor studii similare realizate in Roméania®,
obiceiurile de televizionare ale copiilor de 9-12 ani, demonstreaza ca in
medie pe an, ei petrec timp de 1500 ore in fata micilor ecrane, 1n timp ce,
aceeasi categorie de copii petrece in medie pe an, 850 de ore la scoala, cu
profesorii §i doar 50 de ore cu parintii, de multe ori cele 3,5 ore de
televizionare zilnica depasind timpul pe care aceasta categorie de elevi o
dedica temelor si studiului.

Dat fiind acest context, al expunerii masive la programe
audiovizuale a copiilor de 9-12 ani®, cel mai frecvent comportament de
petrecere a timpului liber in special in mediul urban, dar si al experientei
de viata relativ limitate caracteristice varstei sus-mentionate in raport cu

! http://ec.europa.eu/avpolicy/media_literacy/docs/studies/ex_sum.pdf

2 http://www.cna.ro/IMG/pdf/Obic_atitud_Satisfacti CNA2007.pdf;
http://www.cna.ro/Expunerea-copiilor-la-programele.html;

file:///C:/Documents%20and%20Settings/rodica/Local%20Settings/Temporary

%20Internet%20Files/Content.JE5/6 XYDCY25/EIMM-tot%5B1%5D.pdf

3 http://www.cna.ro/IMG/pdf/Studiu2.pdf
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specificul construit al mesajelor mediatice ce se constituie azi intr-o
prima instantd de socializare a copiilor si adolescentilor, tindind seama
totodata, de increderea pe care la aceastd varsta, copiii o acorda adultilor
dar si de nevoia lor de a comunica cu profesorii si cu parintii despre ceea
ce urmaresc pe micile ecrane, pentru ca efectele mediatice negative sa nu
le afecteze dezvoltarea mentala, morala si fizica iar potentialul educativ-
formativ-informativ al continutului mediatic, sa fie valorizat pozitiv de
receptorii de 9-12 ani, atat la nivel cognitiv cat si relational si identitar,
ne-am propus tratarea acestei teme.

Acest context presant al ubicuitatii mediatice si al receptarii
mediatice masive de un public format din copiii aflati in pragul
constructiei identitare dar si al masurilor relativ ineficiente de protectie a
minorilor intreprinse de decidenti prin autoritatile de reglementare din
domeniul audiovizual, la nivelul Consiliului Europei, al Comisiei
Europene si al UNESCO a favorizat creionarea unor semne de
contracarare a ofensivei mediatice incepand cu anul 1982, cu prilejul
primei conferinte de la Grunwald si a Declaratiei de la Grunwald. Atunci
specialisti din domeniul mediatic si din cel al educatiei au considerat ca
educarea consumului mediatic prin constientizare si responsabilizare este
calea de urmat pentru diminuarea efectelor negative ale mass media
asupra copiilor si tinerilor dar si modalitatea de a valorifica potentialul
educativ al continuturilor mediatice. Educatia pentru mass media, parte a
ceea ce UNESCO a denumit generic, « noile educatii » s-a cristalizat
ulterior si cu prilejul reuniunilor de Toulouse (1990), Viena (1999)
Sevilla (2002 ) si Paris (2007). Aceasta forma de educatie “ce reprezinta
cel mai pertinent si mai util raspuns al sistemelor educative la
imperativele generate de problematica lumii contemporane” ( Vaideanu,
G. 1986) este axatd pe responsabilizarea receptorilor mediatici. Treptat,
pe masurd ce s-a acumulat experinetd pedagogica si didacticd In
domeniul imaginilor, fixe, al celor in miscare, al sunetelor, al textelor
mediatice in general, s-au definit principii specifice functionarii mass
media si metode de predare a disciplinei educatie pentru mass media.
Competenta mediaticd (media literacy) dobanditd de receptorii mediatici
prin educatie pentru mass media se concentreazd asupra educdrii
accesului responsabil la continuturile mediatice, a dezvoltdrii unei
gandiri critice In legdturd cu mesajele mediatice §i a capacitatii de a
comunica in diverse contexte cu ajutorul textelor mediatice.

Politicile UNESCO si cele din domeniul educatiei pentru mass
media promovate de Comisia Europeana vizeaza dobandirea competentei
mediatice si a celei digitale, ca necesitate in societatea informationala. O
evaluare, asumatad de Comisia Europeana, a gradului in care cetatenii UE
poseda competente mediatice urmeaza a se finaliza pana in 2011.

Conform datelor prezentate in octombrie 2009 in studiul comandat
de Comisia Europeana®, intitulat “Testarea si redefinirea criteriilor de
evaluare a nivelurilor de competentd mediaticd in toate statele membre
ale Uniunii Europene”, Romania se afld pe un loc deloc de invidiat,
aproape de zero, in ceea ce priveste competenta mediatica, In ciuda unui
consum mediatic masiv >, sau tocmai ca o consolidare a dovezii
incompetentei mediatice. Acest fapt ne indreptateste sé credem ca tema
este nu doar oportund, ci §i semnificativi pentru actualizarea
continuturilor educationale, pentru stimularea interesului elevilor pentru
studiu printr-o abodare nouda, cu componentd mediaticd ce le este
familiara din existenta lor cotidiand, dupd cum imperativd este si
formarea formatorilor in domeniul educatiei pentru mass media.

Oportunitate

La nivelul statelor membre ale Uniunii Europene sistemul
educatiei formale si-a conturat un sistem propriu de valori in ceea ce
priveste mass media si educatia pentru mass media (Pier Cesare
Rivoltella, 2006). Acesta a fluctuat si intr-o oarecare masura si continua
sa penduleze intre trei tipuri de abordari pedagogice: perspectiva
protectionistd a anilor *60, perspectiva culturala ce a dominat anii *80 si
perspectiva participativd promovata incepand cu jumatatea anilor 90.

Calitatea de stat membru al Uniunii Europene dobanditd de
Roménia in 2007, cu toate implicatiile privind libera circulatie a
persoanelor, a serviciilor, a bunurilor si a capitalurilor ne-a determinat sa
consideram oportund tema lucrarii de doctorat din perspectiva necesitatii
pregatirii copiilor i adolescentilor pentru concurenta pietei de munca din
spatiul comunitar, unde competenta mediatica, cea de-a noua competenta
in conceptia UNESCO, se bucurd de o traditie semnificativa cu precadere

*http://ec.europa.eu/avpolicy/media_literacy/docs/studies/eavi_study_assess_crit
_media_lit levels_europe_finrep.pdf
> Idem.
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in spatiul educatiei formale si non-formale din tarile anglofone, dar nu
numai.

In sensul abordirii pragmatice a educatiei copiilor si
adolescentilor apreciem oportuna analiza a calitatii de receptori ai
mesajelor mediatice atét a profesorilor, a parintilor dar si a scolarilor din
ciclul gimnazial si semnificatia constientizarii acestui statut in
comunicarea educationala si didacticd. Abordarea acestei teme este
adecvata, in opinia noastrd, si in sensul ameliorarii ofertei educationale
actuale prin apropierea curriculara a disciplinelor comunicarii si ale
celor socio-umaniste de modul de viatd contempran, pe care educatia
pentru mass media o deschide. Structuratd pe cele patru principii cheie
ale mass media (productie, coduri/limbaje, reprezentdri, publicuri),
comunicarea didactica directd dintre profesori si elevi in legatura cu
aspecte din domeniul mediatic, caruia copii din ciclul gimnazial 1i acorda
atdt de mult timp, poate conduce catre o diminuare a acestui mod de
petrecere a timpului, prin educarea selectarii continuturilor mediatice. De
asemenea, poate stimula interesul elevilor din invatdmantul gimnazial
pentru scoald, prin abordarea curriculard dintr-o noud perspectiva,
mediaticd ce poate creste calitatea actului educational in sine, cu
beneficii atat la nivel individual cat si societal. In egald masura apreciem
ca potentialul educational al continuturilor mediatice va putea produce
acumuldri consistente in plan cognitiv si valorizari pozitive in cel
atitudinal daca este gazduit atat de educatia formala sau nonformala in
comunicarea elev-profesor dar si elev-profesor-parinte.

Educatia pentru mass media poate conduce catre diminuarea
efectelor negative ale receptarii mediatice in randul elevilor de gimnaziu:
pasivitate, comportament hedonist, stereotipuri mediatice in legitura cu
diverse categorii de persoane in functie de apartenenta etnica, religioasa,
statut socio-profesional, situatic materiala. In absenta unei educatii
mediatice care sd responsabilizeze copiii, parintii si cadrele didactice in
legaturd cu consumul mediatic, convergenta mijloacelor de comunicare,
accesul la continuturi mediatice folosind o diversitate de platforme de
acces: radio, tv, Internet, website-uri de socializare, bloguri telefonie
mobila creste riscul expunerii copiilor la continuturi nepotrivite
capacitatii lor de intelegere.

Pe de altd parte, este posibild valorizarea potentialului
educational al continuturilor mediatice (canale tematice educationale,

selectarea continuturilor adecvate véarstei din oferta canalelor generaliste,
care sa fie discutate cu parintii si profesorii din perspectiva axiologica)
prin abordare curiculard aplicatd a problematicii continuturilor mass
media din perspectivd temelor legate de un stil de viatd sdnatos
(gestionarea critica a receptdrii mesajelor publicitare), de stimulare a
comportamentului civic angajat (accentul pe comportamentul altruist, cu
rezultate semnificative atunci cand este gestionat mediatic in vederea
rezolvarii unor situatii dificile: persoane in zone calamitate, persoane ce
necesitd asistentd medicald speciald, probleme de naturda ecologica), de
cunoastere a drepturilor si a libertatilor in general, si a celor privind
accesul la platforme de comunicatii si la continuturi mediatice, in
particular.
Obiective

Tindand seama de faptul cd mass media in general, iar
televiziunea in special, se afla printre cele mai semnificative instante de
socializare care faciliteaza selectarea de citre copii a continuturilor
normativ-axiologice §i care de asemenea, furnizeazd modele de rol
influente in socializarea anticipativa, ne propunem sa investigam modul
in care educatia pentru mass media produce un impact la nivel cognitiv si
atitudinal asupra elevilor din ciclul de Invatamant gimnazial. Prin
demersul nostru ne propunem ca prin rezultatele pe care le vom obtine
prin cercetarea emipiricd in legaturd cu impactul cognitiv si atitudinal al
educatiei pentru mass media asupra unui lot de 158 subiecti, ce alcatuiesc
grupul experimental, pe care il consideram extras dintr-o “colectivitate”
mai larga sau populatie, in final, prin extrapolare de la lot la populatie, sa
extindem concluziile noastre asupra intregii colectivitati de subiecti din
ciclul de invdtdimant gimnazial din mediul urban. Obiectivul final al
cercetarii noastre vizeazd sd contribuie la ameliorarea ofertei
educationale gimnaziale actuale prin diminuarea decalajului dintre
continuturile educatiei formale si viatd, si sa stimuleze interesul elevilor
pentru studiu si prin metode de invatare care sa foloseascad continuturi si
mijloace de comunicare mediatice, ca dovada a competentei lor
mediatice

In egali misuri ne propunem si sustinem constientizarea
necesitatii pregatirii cadrelor didactice in legatura cu rolul si importanta
educatiei pentru mass media si stimularea interesului acestora de a insera
in practica didactica, principii $i metode specifice acestei discipline



pentru a stimula intersul elevilor pentru studiul unor continuturi
prezentate intr-o lumina actualizata.

Nu in ultimul rand, apreciem importanta facilitirii comunicarii
profesor — elev, ca mijloc de intelegere a specificului mediatic si de
dezvoltare a unei gandiri critice in legatura cu acesta, in asa fel incat
constructia identitard a copiilor sa nu fie periclitatd de influenta modelor
mediatice ce proveaza violenta ca mod de rezolvare a problemelor de
orice natura, §i a altor non-valori specifice senzationalului mediatic, aflat
in goana dupa profit.

STRUCTURA TEZEI DE DOCTORAT

Lucrarea de fata este structurata in cinci capitole.

in primul capitol, propunem o trecere in revista a evolutiei
orientarilor de politica educationalda europeana, internationald si
romaneasca in domeniul educatiei pentru mass media, ca disciplind
de studiu in sistemul formal si nu numai, precum §i a unor
experiente educationale dezvoltate sub umbrela dobandirii
competentei mediatice, o cerintd a secolului XXI. Pe langa o serie
de precizari terminologice i conceptuale, primul capitol incearca
sa surprindd unele neconcordante intre nivelurile dezvoltarii
educatiei pentru mass media din punct de vedere politic, teoretic si
practic.

Al doilea capitol vizeaza o incursiune In problematica
receptarii mesajelor mediatice din punct de vedere cantitativ,
prioritate accordandu-se aspectelor legate de accesul la: mesajele
mediatice, continuturile audiovizuale cu potential negativ, opiniile
si valorile receptorilor mediatici asa cum rezultd din unele studii
nationale. Acest capitol acorda atentie celor doud curente majore
din literatura de specialitate ( Scoala de la Frankfurt - care a
propus dihotomia intre « cultura inaltd » si « cultura comuna »,
cultura de masa fiind prezentatd ca antiteza unui ideal de arta
autentica, dar si ca o culturd ideologizata, pervertita si capabila sa
manipuleze si sa influenteze negativ masa pasiva de consumatori.,
st Scoala de la Birmigham care plaseaza continuturile mediatice

intr-un context socio-istoric) conform carora mass media reprezinta
sau nu, parte a culturii contemporane, precum si implicatiilor
educationale ale receptarii mesajelor mass media.

Cel de-al treilea capitol propune o analiza de profunzime a
receptarii mesajelor mediatice din perspectiva analizei audientei
acestora, a modului in care sunt construite sensuri in legatura cu
mesajele mass media. Capitolul al treilea, pe de-o parte, acorda
atentie unor aspecte ce vizeaza diverse teorii legate de forta mass
media de a influenta publicul atat in plan cognitiv cat si atitudinal,
iar pe de alta, vizeazd forta audientei de a rezista presiunii
mediatice si cea de a construi sensuri bazate pe propria experienta
de viatd, in legaturd cu oferta mediatica. Aspectele de natura
teoretica se imbina cu exemplificari de natura sa sustina necesitatea
abordarii problematicii receptarii mass media din punct de vedere
calitativ i in Romania. Simplificand, am putea afirma ca acorddm
perspectivelor acestui capitol, axat pe constructia activa de
intelesuri despre mass media, valentele pe care acordam libertatii
de care se bucura orice persoana 1n legatura cu notiunile pe care
le-a invatat, le stapaneste si le aplica practic.

In acest moment al lucrarii putem afirma ci demersul nostru
teoretic vizeaza 1n totalitatea sa doud aspecte distincte :

e UN PROCES, cel al comunicarii mediate si cel al comunicarii
directe/nemediate, cu accente pe procesul receptarii mesajelor
mediatice si al importantei feed-back-ului in lantul
comunicational mediat si nemediat.

e UN CONTINUT, cel oferit de mijloacele de informare In masa
luat ca un tot si analizat in cadrul educatiei pentru mass media
din perspectiva principiilor cheie ce guverneaza constructia
mediaticd si a metodelor analitice i practice de predare fie ca
disciplind de sine statitoare, fie 1n cadrul disciplinelor de
comunicare $i socio-umaniste, ori a celor cu profil vocational.
Astfel, am demarat partea ce vizeaza procesul printr-o analiza

comparativd a elementelor ce compun lantul comunicational 1in
comunicarea directd intre indivizi si a celor ce compun lantul



comunicational mediatic, cu accent pe acele elemente din cele doua
lanturi comunicationale care favorizeaza invétarea, dupa cum urmeaza:

- In lantul comunicational direct, nemediat intre emititorul de
mesaje si receptorul acestora se produce un feedback permanent. in
comunicarea directd cu caracter didactic, acest feedback este esential atat
pentru confirmarea receptarii mesajelor cat si pentru stimularea si
verificarea si cuantificarea procesului de invatare.

Comunicarea didacticd, prin specificul ei, stimuleaza invitarea
atat prin ceea ce doamna profesor Luminita lacob (1998), definea ca
fiind un feed-back II, cel al verificarii insusirii cunostintelor, simpla
receptare cantonandu-se la nivelul feed-back-ului I, realizat prin limbaj
verbal, non-verbal sau paraverbal. Un alt aspect al comunicarii didactice
este feed-forward-ul, cel ce permite anticiparea si corectarea erorilor de
comunicare, inexistent 1n comunicarea mediaticd, dar care poate
contribui la maximizarea implicatiilor educationale ale receptarii
mediatice, prin comunicarea didacticai despre mass media prin
dobandirea competentei mediatice (media literacy), definite de Comisia
Europeana prin: capacitatea de acces, de analizd si de adoptare a unei
gandiri si atitudini critice fatd de mass media orecum si capacitatea de a
folosi sunete si imagini pentru a comunica in diferite contexte In
concluzie, in timp ce comunicarea didactica are avantajul a trei tipuri de
feed-back, cea mediatica se axeaza pe feed-back-ul realizat in termeni de
audientd, de profit comercial si mai putin de constructie de sens, de
acumulare 1n plan cognitiv.

Aceasta penurie de feedback a comunicdrii mediatice, preluata
necritic cu efecete negative semnificative pentru copii si adolescenti dar
avand un potential educational neexploatat ar putea fi compensatd de
feed-back-ul comunicarii didactice cu reale beneficii in plan cognitiv si
atitudinal, dupa cum vom vedea 1n capitolul dedicat cercetarii empirice.

Desi Pierre Moeglin  (2003) aprecia cd pedagogizarea
consumului cultural e problematica pentru ca presupune o descolarizare a
serviciului educativ si o pedagogizare a industriilor culturale, implicarea
educatiei formale in dobandirea competentelor mediatice ale elevilor ar
putea ameliora oferta educationala actuala.

La nivelul procesului am avut in vedere, de asemenea o analiza a:
e receptarii cantitative, dar si
e receptarii calitative a mesajelor mediatice.

Receptarea cantitativd vizeaza analiza procesului preponderent din
perspectiva emitatorului de mesaje, in timp ce receptarea calitativa este
axatd pe analiza procesului din perspectiva audientei, a publicului, a
receptorilor.

Odata cu aparitia cercetarilor axate pe studierea audientei
programelor audiovizuale se face trecerea de la abordarea atotputerniciei
mass media si a politicilor de protejare a diferitelor categorii de public, in
special a minorilor considerati vulnerabili, pasivi in fata fortei industriei
audiovizuale, paradigma specifica fiind, “ce fac mijoacele de comunicare
in masa din oameni”, citre o noud paradigma “ce fac oamenii din mass
media”, specifica abordarii procesului de receptare activa, criticd a mass
media privita de aceasta data din perspectiva receptorilor.

Implicatiile de natura identitara ale acestui mod de petrecere a
timpului privite din perspectiva receptarii cantitative (timp de expunere
la consum mediatic, obiceiuri de televizionare/de consum mediatic), sunt
multiple:

- la nivel atitudinal poate fi vorba despre extinderea comportamentului
pasiv de receptare mediatica asupra tuturor activitatilor, inclusiv a celor
scolare,

- la cel cognitiv, poate fi vorba de transferul comportamentului hedonist
promovat de mass media asupra comportamentului scolar al elevilor de
gimnaziu care astfel, sunt tentati sd nu considere ca trebuie sd depuna
eforturi pentru pregatirea temelor, cu atat mai mult cu cat recompensele
scolare sunt mai dificil de obtinut decat cele mediatice.

Axandu-se pe constructia de sens atat in plan conotativ cat si
denotativ, receptarea calitativd are capacitatea de a face trecerea catre
abordarea problematicii continutului mesajelor mediatice.

Cel de-al patrulea capitol vizeazd posibilitatea pregatirii
viitoarelor §i actualelor cadre didactice in domeniul educatiei
pentru mass media, in baza unui modul de curs destinat acestui
domeniu si realizat sub forma unei incercari personale de conturare
a unei strategii curriculare menite sa dezvolte competente
mediatice.

Formulam in acest sens urmatoarele obiective generale dar si
obiective specifice ale disciplinei Educatie pentru mass media:



Obiective generale: Cunoasterea si aprofundarea principiilor de baza
ale domeniului mediatic si ale tehnicilor pedagogice specifice.
Obiectivele specifice ale disciplinei Educatie pentru mass media:

- Dezvoltarea capacitatii de a alege continuturi audiovizuale, de a
evalua impactul expunerii i al autoexpunerii la mesaje mediatice,
de a dezvolta o gandire criticd In legaturd cu acestea atit prin
prisma experientei proprii cat si prin compararea surselor si a
informatiilor oferite de acestea, dezvoltarea capacitatii de a
comunica folosind texte, sunete si imagini fixe sau In miscare.

Pe masura ce experienta didacticd in domeniul educatiei pentru mass
media s-a acumulat au fost cristalizate patru principii de baza ale acestei
discipline:

-productie (toate produsele mediatice sunt construite i nu sunt o
oglinda a realitatii, ci o reconstruire a acesteia )

-limbajele (coduri, conventii specifice fiecdrui mijloc de
comunicare in contexte diferite, ex. culorile, muzica un personaj, care
prin ritm poate transmite anumite intelesuri scenelor ...)

-reprezentarile mediatice (ideologii, valori, realism, adevar,
subiectivism, obiectivitate, stereotipuri, interpretari, influente...)

-publicurile (analiza segmentelor de public, adresabilitatea

Aceste principii ale naturii mesajelor mediatice care au stat
la baza acestui modul de curs au fost cele pe care le-am avut in
vedere si la constructia ghidului de consiliere mediatica aplicat in
grupul experimental, cat si In chestionarul aplicat de noi, atat in
grupul experimental cat si in cel de control, pentru a vedea
influenta si forta la nivel cognitiv i atitudinal a consilierii
mediatice in grupul de experiment dar si importanta pregatirii
cadrelor didactice in vederea abordarii receptarii mesajelor
mediatice in educatia formala.

In vederea punerii in practici a studiului acestor principii
mediatice, propunem urmdtoarele tipuri de metode pedagogice:

Metode pedagogice analitice:

e Analiza de text (in general, de mici dimensiuni, comparabila cu
analiza gramaticald, pune accent pe detalii, conduce la
intelegerea textelor audiovizuale, altfel decat a celor de pe hartie.
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Este incurajatd schimbarea/inlocuirea unor elemente, pentru a se

observa schimbadrile de sens)

e Analiza contextuald (permite intelegerea limbajului mediatic si a
celor doua principii: productia si publicul. Productia, de ex., prin
analiza compartiva a genericelor, ofera date despre producatori,
despre detinatorii de drepturi de autor, alte implicatii financiare
si ideologice, dar si adresarea/targetarea unei categorii de public.
Receptarea interpretatd prin locul unde se publica date despre
rating — ziare, reviste, website-uri-gandire critica legatd de
motivatiile economice ale mass media )

o Studiile de caz (stimuleazd activitatea de cercetare — teme
posibile: imaginea animalelor, a copiilor, a femeii, a barbatului, a
minoritatilor, a saracilor, a bogatilor in reclame, in buletinele
informative, in emisiunile de divertisment etc.)

Metode pedagogice practice:

o Translirile (un text sursa se transfera dintr-un sistem
mediatic 1n altul si implicatiile/diferentele ce apar)

- translari privite analitic: investigarea modului in care
o tema e tratatd la radio si la tv, sau pentru doud
categorii diferite de public: tineri si varstnici,
profesionisti si public larg, etc.

- translari privite practic: translarea unui text din presa
scrisd In domeniul audiovizual, etc.

e  Simuldarile (jocul pe roluri legat de realizarea unei grile de
program/propunerea unui program care s fie acceptat de un
post de radio/tv) asumarea de roluri de manager, de agent de
publicitate, editor de program etc.

e  Productia mediaticd( etapa ce dovedeste competenta media
acumulatd din punct de vedere al selectiei, al tratarii
subiectelor si al dobandirii unui limbal mediatic cu care sa se
poata exprima. Realizarea, productia de texte media care nu
trebuie sd rivalizeze cu cele profesioniste, ci sd reflecte
personalitatea producatorului/ a grupului de producétori.

Acest al patrulea capitol a fost conceput ca o anticipare a

rezultatelor cercetarii nostre emiprice, dar i ca o dovada in plus, a
necesitatii pregatirii profesorilor pentru gazduirea in comunicarea



didacticd a problematicii receptarii mesajelor mediatice de elevii
din ciclul gimnazial. In egald masurd apreciem ca importants,
congtientizarea cadrelor didactice in directia deschiderii spre
abodare interdisciplinard a wunor aspecte din societatea
contemporand, care vizeaza dezvoltarea fizica, psihica, mentala si
identitara a elevilor. Este de asteptat ca aceste abordari complexe,
interdisciplinare sa producd, prin acumuldrile din plan cognitiv,
modificari in plan atitudinal in legaturd cu pozitivarea relationarii
copiilor si adolescentilor cu familia, cu scoala si cu colegii si
prietenii.

Prezentarea specificului curriculum-ului educatiei pentru
mass media este urmatd de o descriere a unor strategii diferentiate
de dezvoltare a curriulum-ului educatiei pentru mass media, fie ca
disciplind de sine statatoare, fie ca disciplind cuprinsa in cadrul
studiului altor discipline scolare.

Al cincilea capitol este dedicat cercetarii noastre empirice
realizate pe un lot reprezentativ de 316 subiecti cu varste cuprinse
intre 10-12 ani., grupul de experiment, propriu-zis, fiind alcatuit din 85
de fete si 73 de baieti, iar cel de control din 83 de fete si 75 de baieti.

Virsta aleasa de 10 -12 ani a subiectilor este aceea cand au un
bagaj de cunostinte educationale, o experientd a receptarii programelor
audiovizuale, o dezvoltare psihica si cognitiva adecvata unei multitudini
de aspecte teoretice si practice dar si varstd la care continua sa acorde
incredere parerilor formulate de parinti, de profesori, dar si sd caute
aceste pareri atunci cand doresc sd inteleagd unele aspecte legate de
experientele lor mediatice (Meigs,20006).

Cercetarea intreprinsd de noi a avut in vedere in principal
realizarea unui experiment de scurtd duratd pe doud grupuri de
subiecti similare din punct de vedere al numarului, al varstei
subiectilor, al repartizdrii acestora in functie de sex, dar si al
mediului socio-cultural cédruia acestia apartin. Am construit
experimentul nostru pe proiectul experimentelor moderne de tip
stohastic descrise de R.A. Fisher (,,The Design of Experiments”,
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1935) cu doud grupuri (grup experimental si grup de control) si
masurare, ,,numai dupa” introducerea factorului experimental.
Ne-am propus s deruldm acest experiment avand in vedere
ca principale variabile dependente: practica televizionarii in
familie, constientizarea de catre subiecti a naturii construite a
realitatii  prezentate de mass media in programe de
stiri/informative, constientizarea de catre subiecti a rolului
efectelor speciale, al codurilor / al limbajelor / al sunetelor si
luminilor folosite de mass media in constructia de sensuri/asteptari,
congtientizarea de catre subiecti a statutului lor de public al
programelor audiovizuale, constientizarea influentei receptarii
mediatice asupra relationarii subiectilor cu familia, cu profesorii,
cu colegii/prietenii dar si asupra capacitatii lor de selectie a
mesajelor cu continut educational din oferta mediatica generala.
Variabila independenta utilizatd de noi este Ghidul de
consiliere mediatica, si s-a aplicat doar in grupul experimental.
Ghidul de consiliere mediatica, ca instrument de cercetare, a fost
construit pe trei componente: cea cognitivd, cea atitudinala si cea
emotionald si a tinut seama si de afirmatiile psihologului William Glasser
(2004) care afirma cd oamenii retin 10% din ce citesc, 20% din ce aud,
30% din ce vad, 50% din ce vad si aud, 70% din ce discuta cu altii, 80%
din ce experimenteaza si 95% din ce i invatd pe altii. Aplicat doar in
grupul experiemental, ghidul a fost prezentat subiectilor mai intai, intr-o
forma sinteticd pe suport de hartie, pentru a asigura contactul tactil
necesar varstei de 10-12 ani. In aceasta forma ghidul s-a axat pe
reamintirea de catre subiecti a simbolurilor vizuale si a avertismentelor
televizuale legate continuturile de programe tv., pe importanta
televizionarii in familie §i a discutarii cu parintii §i profesorii a
programelor cu potential negativ asupra dezvoltarii copiilor, dar si pe
mentionarea educatiei pentru mass media ca mijloc de diminuare a
efectelor mediatice negative si a utilizarii mass media in scopuri
educative.
O a doua etapa de prezentare a ghidului de consiliere mediatica,
de aceasta datda pe CD-ROM, a combinat structurarea specific



educationala a pricipiilor de functionare ale mass media, cu exemplificari
audioviuale punctuale ale acestor principii.

Componenta cognitivdi a avut in vedere mentionarea naturii
construite de echipe de specialisti a programelor audiovizuale, utilizarea
de mass media de coduri si limbaje pentru transmiterea de sensuri,
promovarea specific mediatica de stereotipuri, crearea de mesaje care se
adreseaza unor anumite categorii de public.

Componenta atitudinala a vizat: impactul (pozitiv/negativ) al
mesajelor mediatice asupra relationdrii subiectilor cu familia, cu
profesorii, cu prietenii, si cu diverse alte categorii de persoane sub
impactul stereotipurilor televizuale.

Componenta emotionald a fost sustinutd de sunetele si imaginile
proiectate dupd mentionarea fiecdrui principiu mediatic, - structura
cognitiva a ghidului - si care, prin intermediul proiectiilor audiovizuale a
fost consolidat.

Pentru a cuantifica importanta elementelor cognitive ce
alcatuiesc ghidul nostru de consiliere mediaticdi ne-am propus o
ierarhizare a acestora pe o scara de la 1 la 4, (in ordinea importantei, 1
fiind considerat cel mai important). Aceastd ierarhizare am confruntat-o
cu rezultatele obtinute in segmentul de rezultate ale cercetarii privind
frecventele variabilelor.

Chestionarul, instrument de investigare si de culegere a
datelor este aplicat de noi atat subiectilor din grupul experimental
cat si subiectilor din grupul de control.

Ipotezele pe care le-am avut in vedere au vizat in principal
rolul crucial in dezvoltarea echilibratd a elevilor pe care il joaca
disponibilitatea lor catre comunicare cu familia, cu profesorii, cu
colegii si cu prietenii in legaturd cu felul in care inteleg mesajele
mass media.

De felul in care familia si profesorii discuta cu copiii de 10-
12 ani teme din programele audiovizuale in comunicarea lor
directd, cea care permite detensionarea copiilor de incarcatura
emotionald provocatd de anumite mesaje mediatice cu potential
negativ, depinde relationarea lor cu familia, cu scoala si cu cei de
varsta lor, pozitivarea acestei relatii si diminuarea unor efecte
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negative induse de mass media, dar cel mai semnificativ, depinde
cresterea coerentei dintre modul 1n care elevii actioneaza si cel in
care gandesc in legaturd cu mass media, atunci cand cautd modele
de viata.

Am initiat procedura de analiza a datelor cu cea specifica
frecventei variabilelor, pentru a observa distributia raspunsurilor in
functie de sexul subiectilor din cele doud grupuri, diferentele de
raspuns la nivel cognitiv si atitudinal in functie de sexul
subiectilor, dar si pentru a evidentia descriptiv pozitia subiectilor
fatd de tema cercetarii precum si eficienta ghidului de consiliere
mediatica. In vederea cuantificirii rezultatelor cercetirii - in termenii
ierarhizarii subiectilor pe baza raspunsurilor - am realizat frecvente
pentru fiecare item si graficele corespunzatoare. Scopul nostru este acela
de a evidentia intr-o modalitate descriptiva pozitia subiectilor fatd de
tema cercetarii cat si eficienta ghidului de consiliere.

Din punct de vedere metodologic, frecventele obtinute
demonstreaza ca oferta de ripuns la intrebarile chestionarului
satisface dar se si integreaza in demersul nostru general de a observa
la nivel atitudinal, impactul cognitiv al ghidului de consiliere aplicat
in comunicarea didactici elev-profesor. in acelasi mod am putut
identifica pozitia raspunsului dat de subiect. Numarul de non-raspunsuri
este foarte mic, ceea ce indicd atat faptul ca intrebarile chestionarului
sunt inteligibile pentru subiectii inclusi in esantionul de cercetare cu
varste de 10-12 ani, cat si semnificatia itemilor pentru subiectul studiat.
Ne propunem si evidentiem, in cadrul analizei frecventelor, distributia
raspunsurilor in functie de sexul subiectilor din cele doua grupuri, cel de
control si cel de experiment. in ce masurd diferentele dintre sexe sunt
prezente la nivel cognitiv cét si atutudinal atunci cand vorbim despre
ceea ce inteleg copiii din grupa de varsta 10-12 despre mass media.

Din analiza rezultatelor, putem concluziona cd subiectii care
beneficiaza de consiliere in legdturd cu mass media dezvolta o atitudine
critica atat fatd de obiceiurile de televizionare in familie cat si fata de
continuturile mediatice, pe care le privesc dintr-o perspectiva detasata.
Impactul cognitiv al consilierii este evident si favorizeazd valorizarea
pozitiva in plan atitudinal prin felul in care evalueaza relationarea lor cu
familia, cu scoala, cu colegii/prietenii, prin distantare de sabloanele



conflictuale ale relationdrii ntre generatii propusa in diverse modalitati
de mass media aflate in cautare de senzational construit pe conflict. Nu
acelasi lucru se poate spune despre subiectii din grupul de control, care
pe de-o parte reconfirmd influenta puternicdA a mass media asupra
receptorilor care nu comunica direct intre ei depre ce vad si aud si nu
sunt consiliati 1n legatura cu specificul mediatic, atét la nivel cognitiv cat
si atitudinal (receptarea este axata pe o preluare necriticd a mesajelor, in
sensul propus de mass media §i transmisd in plan atitudinal prin
valorizarea preponderent negativdi a impactului mass media asupra
relationarii lor cu familia, cu scoala, cu prietenii/colegii fapt ce
consolideaza nevoia de a acorda diverse tipuri de protectie acestei
categorii vulnerabile de public, care resimte tot mai evident nevoia de
dobandi competente mediatice.

In vederea testirii ipotezelor am ales si folosim analiza
corelationald a variabilelor Intre grupul experimental si cel de
control si sd calculam coeficientul de corelatie r Pearson. Corelatia
Pearson este semnificativd §i potrivitd tipului de analizd pe care ne
propunem sa-1 intreprindem: modul in care ghidului de consiliere
influenteaza variabilele din grupul de experiement si corelarea
variabilelor din grupul de experiement cu cel de control. in egali
masurd acest tip de analiza ne ofera posibilitatea stabilirii corelatiilor in
vederea testarii ipotezelor.

In grupul de experiment, la nivel cognitiv, cele mai putenic
influentate variabile de catre ghidul de consilere mediatica sunt : C- tv.-
efecte speciale audio-video, J2- tv pentru informatii stiintifice, JI- tv
pentru studiul limbilor straine si E- (publicul televizual) cui se adreseaza
tv , tie sau familiei.

Astfel putem face urmatoarea afirmatie: ghidul de consiliere
mediatica influenteazd in cea mai mare masura psihismul copiilor,
atunci cind vorbim despre:

- efectele speciale pe care televiziunea le gestioneaza - in proportie
de 65 %

- insusirea din continutul audiovizual a informatiilor stiintifice- in
proportie de 54 %

- creditarea continuturilor mediatice cu valente adecvate studiului
limbilor striine- in proportie de 44 %
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- autoperceptia si autoevaluarea ca public al continutului televizual -
in proportie de 43 %

In termeni statistici, afirmam faptul ci variabila independenti-
ghidul de consiliere- explicd varianta variabilelor dependente prin
urmatoarele valori- cele mai mai mari valori inregistrate-: C- 0, 65, J2-
0,54, J1- 0. 44 si E- 0,43.

La nivel atitudinal, cele mai putenic influentate variabile de catre
ghidul de consilere sunt: A- tv vizionare in familie, D5- tv influente
relatii persoane in dificultate, D2- . tv influente relatii minoritati etnice
nationale §i D7- tv influente relatii colegi premianti.

Astfel putem face urmatoarea afirmatie: ghidul de consiliere
mediatica influenteaza in cea mai mare masura psihismul copiilor, atunci
cand vorbim despre:

- obisnuintele de televizionare 1in familie -In proportie de 77 %
- problemele cu privire la persoanele in dificultate- in proportie de

65 %

- problemele cu privire la minoritatile etnice - In proportie de 59 %
- atitudinea fatda de colegii premianti-in sensul acceptarii lor si
relationarii - n proportie de 48 %

In termeni statistici, afirmam faptul ci variabila independenti-
ghidul de consiliere- explicd varianta variabilelor dependente prin
urmatoarele valori- cele mai mai mari valori Inregistrate-

:A-0,77,D5-0,65, D2-0.59si D7-0,48.

Pentru a verifica diferentele dintre valorile medii ale
variabilei independente, ,,Ghidul de consiliere mediatica”, am ales
aplicarea testului t pentru doud esantioane pereche si calcularea
marimii efectului variabilei independente susmentionate, asupra
variabilelor dependente prin intermediul indicatorilor 7 §i d (Cohen,
1988, Rosenthal, Rosnow si Rubin, 2000, Furr, 2005). Procedeul
utilizat de noi a fost cel al masurarii repetate a efectului, la
momentul t1 si t2, aflate de distantd de o luna unul de celalalt.

Testul t a fost ales de noi, Intrucat este unul specific
esantioanelor pereche si este util demersului nostru intrucat ne
permite sa verificam daca exista diferente semnificative intre doua
grupuri comparate In ceea ce priveste mediile variabilei
independente analizate, in cazul nostru, ghidul de consiliere



mediaticd. In cadrul aceluiasi demers am verificat validitatea
datelor si a ghidului de consiliere mediatica, prin coeficientul de
variantd R — mdsura in care o variabila poate explica alta variabila.

Testul t este adecvat demersului nostru si prin accea ca fiecare
subiect care a participat la demersul derulat de noi, face parte doar dintr-
un singur grup, iar aceste grupuri, cel experimental si cel de control sunt
grupuri pereche din punct de vedere al criteriului prestabilit de alcatuire:
repartizarea egald subiectilor in fiecare din grupuri in functie de ultima
nota obtinuta la limba romana, ca semn al competentei lor in intelegerea
chestionarului.

Utilizarea testului t in vederea testarii ipotezelor de lucru s-a
dovedit o alegere potrivita in a demonstra actiunea ghidului de consiliere
asupra variabilelor depndente.

Avand in vedere faptul ca cele doud grupuri de subiecti, grupul
de experiment si grupul de control sunt grupuri perechi, valorile testului t
evidentiazd diferentele cele mai semnificative pe care ghidul de
consiliere le-a determinat la nivelul mediilor variabilelor dependente cét
si prin masura corelatiei dintre variabilele pereche, adica cele din grupul
de control si cele din grupul experimental.

La nivelul variabilelor dependente, corelatiile dintre acestea
grupate in pereche (ex. variabila , ,,practica televizionarii in familie” care
evalueazd atat subiectii din grupul de control si pe cei din grupul de
experiment sunt semnificative statistic, p<0,05, iar valoarea lor statistica
se Incadreaza in intervalul (0,300, 0,800), ceea ce reprezintd o corelatie
puternica.

Cele mai semnificative determinari pe care ghidul de consiliere
mediaticd le-a produs la nivelul grupului de experiment au fost cele
raportate la variabilele cognitive: ,,rolul efectelor speciale, al codurilor si
al limbajelor in televizualizare”, ,,folosirea mesajelor televizuale pentru
gasirea de informatii stiintifice” si pentru ,studierea limbilor strdine”.
Determinarile semnificative produse de ghid la nivel atitudinal au vizat
influenta televizualizdrii asupra relationarii subiectilor cu familia,
relationarea subiectilor cu persoane aflate in dificultate, influenta
pozitiva atitudinal a relationarii subiectilor cu minoritatile nationale dar
si cu colegii cu rezultate bune la invatatura.

14

Influenta ghidului mediatic a fost analizata in termenii schimbarii
cognitive si atitudinale pe care instrumentul de cercetare, ,,ghidul de
consiliere” a determinat-o la nivelul grupului experimental.

Cu alte cuvinte spus, ipotezele de lucru formulate de noi sunt
verificate §i testate statistic de metoda testului t, deoarece valoarea
testului t este semnificativa statistic, p<0,05, iar corelatiile masurate de
test sunt puternice(0,300, 0,800).

De asemenea, am avut in vedere testarea fidelitdtii
instrumentului nostru de cercetare, chestionarul, prin coeficientul

o Cronbach, care este adecvat evidentierii gradului de precizie,
intelegand prin aceasta: incredere, consistenta interna si stabilitate,
cu care scala masoara variabilele cercetarii.

Apreciem ca cercetarea realizatd de noi este validd intrucat sunt

respectate toate conditiile :

1. Conditia de fidelitate a chestionarului este demonstrata prin
consistenta internd a itemilor (0,7 < a <0,90, aitem < «
scala; ) stabilitatea itemilor ( 0,4 R’< 0,8), incredere in
corelatiile dintre itemi (r > 0,5).

2. Conditia pentru validitatea ghidului de consiliere este
demonstrati: coeficientul de varianta R>> 0,5, ceea ce inseamni
un efect puternic al ghidului de consiliere asupra variabilelor
dependente care masoard cognitiv si atitudinal grupul de
experiment.

3. Corelatiile puternice si semnificative Pearsons dintre variabilele
cercetarii. Se inregistreaza valori r > 0,700, la un prag de
semnificatie de p < 0,05, astfel testandu-se ipotezele de lucru ale
cercetarii.

4. Simetria rezultatelor prezentate la” Distributia coeficientilor
marimii efectului : r* si d pentru Grupul experimental” p. 60,
demonstreaza o proba atét a corectitudinii demersului empiric al
cercetarii, cat si valoarea ghidului de consiliere in termenii
capacititii de schimbare cognitivd si atitudinald, la nivelul
grupului de experiment. Cei doi coeficienti, R si D au fost
utilizati Intrucat ambii fac parte din aceeasi categorie, a marimii
efectului.




Coeficientul R reprezinta varianta variabilelor din grupul de
experiment, iar din punct de vedere matematic, reprezinta
patratul corelatiei Pearson, la un prag de semnificatie de p <
0,05.

Coeficientul D reprezinta varianta medie a corelatiilor
Pearson dintre variabilele cercetarii inainte de implicarea
variabilei independente si dupa activarea variabilei, adica in
urma aplicarii testului t, la un prag de semnificatie de p <
0,05.

In ciuda unor limite inerente, cercetarea nostrd emipirica
este valoroasa prin orizontul pe care il deschide, oferind posibilitati
atat la nivelul educatiei formale dar si a celei non-formale de
aprofundare a principiilor ce au stat la baza ghidului de consiliere
mediaticd si a chestionarului pentru copii dar si a modulului de
curs adresat cadrelor didactice.

Dat fiind avantajul repetabilitdtii experimentului, datoritd
planificarii si a descrierii in detaliu a fiecdrui moment al
desfasurarii acestui demers, acesta poate fi reluat din aceeasi
perspectiva, cea a rolului comunicarii didactice, a comunicarii
directe In diminuarea efectelor negative ale consumului mediatic
neavizat al copiilor si adolescentilor. Cercetarea noastra emipirica
poate fi extinsa, de asemenea, catre grupa de varstd 12-14 ani, sau
poate viza chestiuni punctuale de tipul reprezentarilor si
stereotipurilor din mass media in mentalul si atitudinalul elevilor
de liceu.

Concluzii

Verificarea ipotezelor propuse de noi in demersul investigativ
privind rolul feed-back-ului din comunicarea nemediata al carei subiect 1l
reprezintd mesajele mediatice, in special valorile corelatiilor rezultate din
aplicarea coeficientului Pearson, dar si a testului t atat in cazul grupului
de experiment cét si in al celui de control in legaturd cu dimensiunea
cognitiva dar §i cu cea atitudinald ne sprijind in formularea urmatoarei
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concluzii, care poate fi si un punct de plecare al unor viitoare cercetari
legate de aceasta tema:

- prin comunicarea didacticd, formala sau non-formald, organizatd ca
disciplind de studiu de sine-statatoare, denumitd educatie pentru mass
media sau ca parte a disciplinelor socio-umaniste, este posibila
detensionarea acumularilor emotionale favorizate de receptarea mediatica
pasiva, necritica prin transferarea acestora cdtre sfera cognitiva, rationala,
organizata de limbaj.

In cadrul discutiilor dintre elevi si profesori, sau dintre elevi si
parinti, ori elevi si specialisti din domeniul mediatic, specificul ambiguu,
axat pe emotional al mass media poate fi analizat, poate fi decodificat si
recodificat 1n plan cognitiv, ceea ce, agsa cum am putut constata si noi in
demersul nostru investigativ, cu prilejul compararii corelatiilor dintre
cele doua grupuri in legatura cu relationarea subiectilor cu familia, cu
scoala, cu colegii, este de natura sa sprijine doud procese semnificative:
sub impactul educatiei pentru mass media (alcatuitd din perspectiva
cercetdrii noastre de comunicare directd cu feed back puternic si din
analizarea criticd a mesajelor mass media) corelarea dintre cognitiv si
atitudinal este mai coerentd si mai semnificativa in beneficiul constructiei
identitare a elevilor de gimnaziu.

Pe de alta parte, din aceste rezultate am putut, de asemenea, sa
concluzionam ca subiectii din grupul de experiment, care au beneficiat de
consiliere in legaturd cu mass media au valorizat pozitiv relationarea lor
cu familia, cu scoala, cu colegii si prietenii, ceea ce ne indreptateste sa
credem ca receptarea mediaticd are dimensiuni §i implicatii educationale
atunci cand este gazduitd de domeniul rational, cognitiv si cand
comunicarea directd organizeazd la acest nivel ceea ce mass media
propune la nivel emotional.

Dupa cum arata si loan Cerghit (1970), pe baza experimentelor
realizate, rezultatele obtinute de elevii care primesc o instruire
suplimentara cu ajutorul filmelor depasesc cu mult rezultatele Inregistrate
de cei care sunt instruiti doar pe céi traditionale, ceea ce ne indreptateste
sd credem ca demersul nostru poate constitui o treaptd din drumul catre
modernizarea ofertei educationale actuale si ca el are sanse de reusita
daca avem in vedere si opiniile exprimate de Miron lonescu si Vasile
Chis (1992) care aratd ca pe langd o imbogitire a volumului de
cunostinte, introducerea in general a mijloacelor audiovizuale Tn procesul



de instruire asigurd si o dezvoltare a capacitatii elevului de a inregistra,
prelucra si interpreta mesaje informationale sau o dezvoltare a operatiilor
perceptive de fixare, explorare, comparare etc. Aceste valente
pedagogice sunt surprinse si de loan Cerghit astfel: ,, Mijloacele audio-
vizuale vin in sprijinul efortului de invatare cautand sa faca mai accesibil
continutul Invatimantului, sid usureze intelegerea, abstractizarea si
retinerea mai trainica a cunostintelor, sa intensifice ritmul achizitiilor si
volumul lor sau sd motiveze si sd indrume procesul de invatare, sa
sporeasca receptivitatea elevului, ajutindu-l sa-si concentreze atentia, sa-
i stimuleze activitatea intelectuala (1970, p.9).

Imbinarea imaginii cu cuvantul sporeste receptivitatea fatd de
continuturile informationale vehiculate, deoarece se adreseaza, simultan,
mai multor simturi si antreneaza elevul intr-o participare intensa la actul
de cunoastere. In acest fel, mesajele audio-vizuale dobandesc o eficientd
sporitdi sub aspectul volumului de informatii receptat, intelegerii
fenomenelor, proceselor sau evenimentelor prezentate si pastrarii in
memorie a cunostintelor acumulate. Stimularea simultand a mai multor
analizori are consecinte pozitive pentru invitare, ceea ce constituie un
motiv suficient pentru extinderea utilizarii mijloacelor audiovizuale in
procesul didactic.

Implicarea domeniului audiovizual, prin imaginile si sunetele cu
o mare putere de sugestie, de impresionare a elevilor, ,,angrenand nu doar
structurile cognitive, ci si laturile afectiva si volitivd a personalitatii”
(Albulescu, I., 2003, p.59) determind sentimente si trairi sufletesti,
sensibilizeaza in legatura cu o diversitate de probleme, stimuland
curiozitatea, dorinta de a cunoaste aspecte noi ale realitatii, inducand la
nivel atitudinal dorinta participarii active la actul de invatare.
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